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Directives pour l’évaluation des prestations (DEP)  
1. Données générales	
	DEP-Identification
	DEP_M279_V1.0

	DEP-Titre 
		Analyse d’un marché avec étude quantitative et définition d’une stratégie marketing avec un concept global




	Module-no.
	ICT 279

	Module-Titre
	Développer et présenter un concept de marketing

	Module-version
	1.0


2. Auteur
		École professionnelle
	Centre Professionnel du Nord vaudois

	Nom / prénom
	Haeni Yvan

	Adresse e-mail
	Yvan.haeni@cpnv.ch

	Téléphone
	024 557 65 27



	


3. [bookmark: _Toc351722048]Données sur l’évaluation des prestations
	Compétence du module
	Développer sur la base d’une stratégie marketing et comme résultat d’une analyse marketing un concept global de marketing et le présenter de manière compréhensible et convaincante

	Objet 
	Epreuve théorique en QCM, travaux de groupes pratiques avec rapports et/ou présentations de groupe

	Relation à la pratique ou compétences opérationnelles selon plan de formation
	https://cf.ict-berufsbildung.ch/modules.php?name=Mbk&a=20101&cmodnr=279


	Nombre d’éléments
	3


4. Validation et durée de validité
	Date de validation
	A modifier : (20.06.2019, validation interne)

	Version
	1.0

	Valable jusqu’au
	

	Validé par
	YHI





5. Éléments de l’évaluation des prestations
a) Travail théorique de groupe centré sur la pratique
	Description (forme)
	Analyser les besoins du marché pour un produit défini grâce à une étude quantitative. Présentation orale par matières et/ou rapport sous forme de diaporama

	Exécution (durée)
	Variable selon cahier des charges

	Période
	Dans la première moitié du module (suite à un travail de recherche, analyse et rédaction en groupe)

	Pondération
	25%

	Objectifs opérationnels à vérifier
	1.1, 1.2, 1.3, 1.4

	Forme d’évaluation 
	Présentation orale par matières et/ou rapport sous forme de diaporama. Evaluation selon échelle de Berne

	Moyens d’aide
	A choix de l’enseignant


[bookmark: _GoBack]
b) Travail théorique de groupe centré sur la pratique 
	Description (forme)
	Proposer un public-cible précis et définir une stratégie de différenciation avec marketing-mix approprié. Présentation orale par matières et/ou rapport sous forme de diaporama

	Exécution (durée)
	Variable selon cahier des charges

	Période
	Dans la 2e moitié du module

	Pondération
	50%

	Objectifs opérationnels à vérifier
	2.1, 2.2, 2.3, 2.4, 2.5, 2.6, 2.7, 2.8, 2.9, 2.10, 2.11, 2.12, 2.13, 2.14, 2.15, 2.16, 3.1, 3.2, 4.1, 5.1, 6.1

	Forme d’évaluation 
	Présentation orale par matières et/ou rapport sous forme de diaporama

	Moyens d’aide
	A choix de l’enseignant



c) Travail individuel théorique
	Description (forme)
	Epreuve théorique en QCM

	Exécution (durée)
	Variable selon cahier des charges

	Période
	En deux parties, en fin des premières et deuxièmes moitiés de module

	Pondération
	25% (12.5% pour chaque partie)

	Objectifs opérationnels à vérifier
	1.1, 1.2, 1.3, 1.4, 2.1, 2.2, 2.3, 2.4, 2.5, 2.6, 2.7, 2.8, 2.9, 2.10, 2.11, 2.12, 2.13, 2.14, 2.15, 2.16, 3.1, 3.2, 4.1, 5.1, 6.1

	Forme d’évaluation 
	Ecrit selon échelle de Berne

	Moyens d’aide
	A choix de l’enseignant

	Remarques
	Le QCM peut s’effectuer sur un ordinateur
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