[image: ]
[image: ]
Leistungsbeurteilungsvorgabe


Modulnummer	279
Modultitel	Marketingkonzept entwickeln und präsentieren
Titel	LBV Modul 279- 3 Elemente – Schriftliche Prüfung / Einzelarbeit Dokumentation in Gruppen / Referat in Gruppen
Institution	BBZ-CFP Biel-Bienne

	
Übersicht	Die SuS entwickeln auf der Basis einer Marketingstrategie und als Ergebnis einer Marketinganalyse ein umfassendes Marketingkonzept und präsentieren dieses nachvollziehbar und überzeugend. 

Die LBV definiert 3 Elemente, welche zum einen sowohl den individuellen Lernfortschritt der SuS messen als auch die Überprüfung der handlungsnotwendigen Kenntnisse in Gruppenarbeiten dokumentieren. Der Fokus liegt auf handlungskompetenzorientierten Aufgabenstellungen sowie individueller Leistungsüberprüfung. Die Reihenfolge der Elemente sollte eingehalten werden. 
	Die empfohlene Richtzeit für die gesamte Leistungsbeurteilung ist abhängig von der Anzahl Gruppen und Gruppengrösse.
Anzahl Elemente	3
Elementnummer	1

Beschreibung	 	Die Hauptziele der Markforschung sind das frühzeitige Erkennen von Trends, Chancen und Risiken auf den für das Unternehmen relevanten Märkten sowie der daraus resultierenden Unterstützung der Willensbildung innerhalb des Unternehmens und der Strategie-Entwicklung für Marketing und Vertrieb. 

Die SuS beschreiben dementsprechend, weshalb Unternehmungen Marktforschungen durchführen, unterscheiden zwischen primärer- und sekundärer Marktforschung und wählen unter Berücksichtigung der richtigen Marktforschungsinstrumente geeignete Marktforschungsmethoden für ein Unternehmens aus.

Zu überprüfende Handlungsziele
1	

Prüfungsform	Schriftliche Prüfung. 

Gewichtung in %	30
Dauer in Lektionen	n/a

Bewertungskriterien	Es wird die Einzelleistungen bewertet.
	
	

Hilfsmittel	keine

Praxisbezug	Konsequenter Theorieaufbau, ohne dabei den konkreten Praxisbezug außer Acht zu lassen. Die SuS untersuchen verschiedene unternehmerische Aspekte in den Bereichen der Meinungs-, Produkt- und Wettbewerbsforschung.

Anzahl Elemente	3
Elementnummer	2

Beschreibung		Erstellen eines stimmigen Marketing-Mix Konzept für ein Konsumprodukt, inkl. Erstellung einer auf eine Zielgruppe abgestimmte Werbung gemäss AIDA-Modell und einer realistischen Zeit- und Kostenplanung der umzusetzenden Marketingaktivitäten. Abgabe einer schriftlichen Dokumentation mit allen Elementen.

Zu überprüfende Handlungsziele
2, 3, 4, 5	

Prüfungsform	Gruppenarbeit (3-5 Personen): Schriftliche Dokumentation

Gewichtung in %	40
Dauer in Lektionen	n/a

Bewertungskriterien	Es wird die Gruppenleistung und keine Einzelleistungen bewertet.
	ca. 20%: Product
	ca. 20%: Price
	ca. 20%: Place
	ca. 20%: Promotion
	ca. 10%: selbst erstellte Werbung
	ca. 10%: Zeit- und Kostenplanung der umzusetzenden Marketingaktivitäten

Hilfsmittel	offen

Praxisbezug	Für konkrete Produkte einen stimmigen Marketing-Mix inkl. auf Zielgruppen abgestimmte Werbung erstellen.

Anzahl Elemente	3
Elementnummer	3

Beschreibung	Präsentation des unter Elementnummer 2 erarbeiteten Marketing-Mix- Konzepts in denselben Gruppen.

Zu überprüfende Handlungsziele
6	

Prüfungsform	Vortrag in Gruppen

Gewichtung in %	30
Dauer in Lektionen	ca. 12-20 (ca. 4 Minuten je Gruppenmitglied) je Präsentation sowie ca. 5 Minuten für anschliessendes Fachgespräch.

Bewertungskriterien	Es wird die Gruppenleistung und keine Einzelleistungen bewertet.
Bewertet wird dabei die Vollständigkeit, korrekt und klar vermittelte Inhalte, praktische Veranschaulichung, logischer Aufbau und Vortragstechnik

Hilfsmittel	gängige Präsentationsmittel wie Beamer, Flipchart, Whiteboard etc.

Praxisbezug	Die Fähigkeit entwickeln, Konzepte zu erarbeiten und diese prägnant sowie zielgruppengerecht weiterzugeben.
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