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Leistungsbeurteilungsvorgabe


Modulnummer	280
Modultitel	Analoge und digitale Marketingprodukte konzipieren
Titel	LBV Modul 280- 2 Elemente – Schriftliche Dokumentation in Gruppen und Vortrag in Gruppen
Institution	Bildungszentrum Zürichsee

	
Übersicht	Die LBV definiert 2 Elemente, welche die Überprüfung aller Handlungsziele des Moduls abdecken. Der Fokus liegt auf handlungskompetenzorientierten Aufgabenstellungen. 	
Anzahl Elemente	2
Elementnummer	1

Beschreibung		Die Positionierung und Markenarchitektur einer bestehenden Produktmarke wird analysiert. Basierend darauf wird eine neue Produktmarke mit einer alternativen Positionierung konzipiert und visualisiert. Das Resultat ist als schriftliche Arbeit einzureichen.

Zu überprüfende Handlungsziele
1 und 2 

Prüfungsform	Gruppenarbeit (3-5 Personen): Schriftliche Dokumentation der Analyse und Neukonzeption in Word.

Gewichtung in %	50
Dauer in Lektionen	n/a

Bewertungskriterien	Es wird die Gruppenleistung und keine Einzelleistungen bewertet.
	ca. 30%: Positionierung (Analyse und Entwicklung neuer Positionierung)
	ca. 30%: Produktgestaltung
	ca. 30%: Marke (Analyse Markenarchitektur und Entwicklung neuer Marke als Mittel zur Kundengewinnung)
	ca. 10% Formales

Hilfsmittel	offen

Praxisbezug	Analysieren und Konzipieren von Produkt- und Markenpositionierungen. Konzipierung eines neuen Produkts inklusive Markenidentität.

Anzahl Elemente	2
Elementnummer	2

Beschreibung		Für die konzipierte Produktmarke (aus Element 1) werden die Kommunikationsziele festgelegt. Im Anschluss werden die Consumer Touchpoints für die Zielgruppe identifiziert und basierend darauf eine Customer Journey entworfen. Darauf werden die Kommunikationsinstrumente entworfen und abgestimmt.

Zu überprüfende Handlungsziele
3, 4, 5	

Prüfungsform	Gruppenarbeit (3-5 Personen): Vortrag in Gruppen. Die Präsentation dauert pro Kandidaten oder Kandidatin rund 5 Minuten, wobei alle Kandidaten in etwa den gleichen Anteil vortragen. Insgesamt dauert die Präsentation 20 Minuten für 3er-Gruppen und 25 Minuten für 4er- und 5-er Gruppen.

Gewichtung in %	50
Dauer in Lektionen	n/a

Bewertungskriterien	Es wird die Gruppenleistung und keine Einzelleistungen bewertet.
	ca. 20%: Kommunikationsziele
	ca. 30%: Consumer Touchpoints und Journey
	ca. 40%: Kommunikationsinstrumente
	ca. 10%: Auftritt Präsentation

Hilfsmittel	offen

Praxisbezug	Für eine neu konzipierte Produktmarke die Kommunikationsplanung entwickeln.

Anzahl Elemente	2
Elementnummer	2

Beschreibung	Präsentation der unter Elementnummer 2 erarbeiteten Kommunikationsplanung.
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